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Програма фахового тестування для здобуття освітнього ступеня бакалавра на основі освітньо-кваліфікаційного рівня молодшого спеціаліста за спеціальністю 073 «Менеджмент» 
Програму розроблено з урахуванням рекомендацій Міністерства освіти і науки України.
Вступні випробування проводяться за основними дисциплінами навчального плану підготовки абітурієнтів на базі здобутого освітньо- кваліфікаційного рівня «молодший спеціаліст» – «Макроекеономіка», «Мікроекономіка», «Основи економічної теорії» , «Маркетинг», «Менеджмент».  
Метою програми фахового тестування є виявлення рівня знань щодо розуміння основних економічних понять, явищ, процесів та дії економічних законів як на макроекономічному, так і на мікроекономічному рівнях. 


ТЕСТОВІ ЗАВДАННЯ
З ДИСЦИПЛІНИ “МАКРОЕКОНОМІКА”

1. До чистих iнвестицiй вiдносяться:
замiна зношеного обладнання новим
купiвля домашнiм господарством легкового автомобiля будiвництво складу готової продукцiї
купiвля фiрмою земельної дiлянки

2. Попередньо створена вартiсть не повинна враховуватися при визначеннi сукупної виготовленої вартостi у нацiональнiй економіцi для того, щоб:
уникнути подвiйного рахунку
уникнути iнфляцiйних процесiв виключити витрати попереднього циклу
усi вiдповiдi вiрнi

3. Сукупний обсяг товарiв та послуг, виготовлених в країні протягом року це :
нацiональне багатство
нацiональний доход
чистий економiчний добробут валовий внутрiшнiй продукт

4. Як вiд'ємний чистий експорт впливає на товари споживання в межах країни?
Споживання:
зменшується збiльшується не змiнюється стає вiд'ємним

5. Яке  співставлення  існує  між  доходом  (y),  споживанням  (с)  та заощадженням (s)?
y=s-c
y=c+1 y=c+s y=c-s

6. До трансфертних платежiв належать:
субсидiї
шкiльне будiвництво
заробiтна плата державних службовцiв податки

7. Чистий експорт є позитивним, коли:
експорт бiльший за iмпорт
експорт та iмпорт зменшуються експорт зменшується iмпорт зростає iмпорт бiльший за експорт

8. Пiдприємницькi заощадження це:
частина прибутку, яка залишається на пiдприємствi
прибуток, який витрачається на особисте споживання підприємця частина прибутку, яку підприємець заощаджує на особистi потреби прибуток, який пiдвищується внаслiдок зростання цiн

9. Прямий податок   це: податок на додану вартість прибутковий податок специфічний акцизний збір митні платежі

10. Доход вiд власностi мiстить надходження вiд:
перерозподiлу прибутку акцiонерних компанiй
працi по найму
валового доходу iндивiдуальних домашнiх господарств
передбачених законом i добровiльних соцiальних виплат пiдприємцiв

11. Чистi iнвестицiї - це:
вартiсть використаних засобiв виробництва
величина чистого прибутку
вiдновна вартiсть виробничих потужностей мiнус амортизацiя
 збiльшення основних фондiв

12. Номiнальний ВНП визначається за цiнами:
поточного року
попереднього року наступного року
базового року

13. У народному господарствi ВНП у ринкових цiнах збiльшився на 9% порiвняно з попереднiм роком. За цей час рiвень цiн зрiс на 4%. Яким буде реальне зростання:
5%
13%
4%
9%


14. Доход кiнцевого використання   це: заробiтна плата основна та додаткова заробiтна плата плюс поточнi заощадження
особистий доход мiнус iндивiдуальнi податки та неподатковi платежi сума коштiв, яка складається iз зарплати, ренти та доходу у формi
проценту за капiтал

15. Якщо  обсяг  реального  ВНП  знизився  на  7%,  а  чисельнiсть населення на 5%, то:
реальний ВНП на душу населення зменшився
реальний ВНП на душу населення збільшився номiнальний ВНП не змiнився
реальний ВНП збiльшився а номiнальний зменшився

16. Якi	iз	запропонованих	заходiв	Ви	вважаєте	найбiльш прийнятними для стимулювання заощаджень?
зниження податкiв на доходи
збiльшення процентної ставки збiльшення допомоги на дiтей
пiдвищення премiй на заощадження, якi йдуть на будiвництво

17. Якi iз запропонованих варiантiв, на Вашу думку, найбiльш повно розкривають суть поняття "гранична схильнiсть до споживання"?
змiна у споживчих витратах, викликана змiною доходiв
вiдношення приросту	споживчих витрат на одиницю приросту доходу кiнцевого  використання
крива, що характеризує величину споживчих витрат при даному рiвнi доходу
вiдношення сукупного споживання до сукупного попиту

18. Використовуючи наведені варіанти відповідей покажіть зв`язок між граничною схильнiстю до споживання та граничною схильністю до заощадження:
вiдношення мiж ними характеризує середню схильнiсть до споживання
точка на кривiй, у якiй вони урiвноважуються, вiдповiдає пороговому рiвню доходу
сума даних показникiв дорiвнює
сума показникiв граничної схильностi до споживання та заощадження дорiвнює доходу кiнцевого використання

19. Використовуючи	наведенi	приклади,	дайте	визначення iндивiдуальних заощаджень:
загальна сума всiх активiв господарюючого суб'єкта за мiнусом суми
його фiнансових зобов'язань
доход, отриманий за якийсь перiод i не використаний нi на споживання, нi на придбання цiнних паперiв, а також не вмiщений до банку
доход, отриманий за певний перiод i не використаний повнiстю на
споживання
загальна сума всiх активiв родини

20. Яка	iз	наведених	вiдповiдей	розкриває	особливостi	точки "порогового рiвня" iндивiдуального споживання?
гранична схильнiсть до споживання дорiвнює 1
заощадження дорiвнюють споживанню заощадження дорівнюють інвестиціям доход дорiвнює споживанню

21. За  теорією	Дж.  Кейнса	обсяг  споживчих  витрат  у  країнi залежить, перш за все, вiд:
пропозицiї грошей
рiвня розвитку країни
рiвня доходу кiнцевого використання кiлькостi резидентiв

22. Яке iз перерахованих вiдношень, на Вашу думку,	характеризує пряму залежнiсть?
вiдношення мiж заощадженнями та індексом цін
вiдношення мiж споживчими витратами та рівнем процентної ставки вiдношення	мiж	споживчими	витратами	та	доходом	кiнцевого
використання
вiдношення мiж граничною схильністю до споживання та граничною схильністю до заощадження

23. Яке твердження є правильним: “При зменшеннi доходу кiнцевого використання …	“:
споживчi витрати скорочуються, а заощадження зростають
споживчi витрати та заощадження зростають скорочуються як споживчi витрати, так i заощадження
споживчi витрати зростають, а заощадження скорочуються

24. Виходячи iз теоретичних розробок кейнсiанської теорiї, дайте вiдповiдь на запитання: що вiдбувається в економiцi, коли обсяг доходу кiнцевого використання збiльшується?
середня схильнiсть до споживання та заощадження зменшується
зростають середня схильнiсть до споживання та заощадження
середня  схильнiсть  до  споживання  збiльшується,  а  до  заощадження зменшується
середня схильнiсть до споживання знизиться, а до заощадження зросте

25. Дефляцiйний розрив знаходить своє вiдображення у:
недостатньому попитi
недостатностi заощаджень дефiцитi товарiв
недостатній пропозиції

26. Кейнсiанська теорiя споживчих витрат  стверджує:
якщо  доход  кiнцевого  використання  зростає,  то  споживчi  витрати
зменшуються
якщо доход кінцевого використання зростає, то гранична схильність до споживання зростає
споживчі витрати не мають безпосереднього	вiдношення до доходу
кiнцевого  використання
якщо доход кiнцевого використання зростає, то його частка, спрямована на споживання, знижується

27. У моделi "сукупний попит-сукупна пропозицiя" зростання рiвня цiн, обумовлюють:
зниження впливу мультиплiкатора на доход
не впливає на дiю мультиплiкатора на доход зростання впливу мультиплiкатора на доход зростання граничної схильностi до споживання

28. Розширення виробництва відбувається коли:
чисті інвестиції = амортизації
мультиплікатор
фактичні	(заплановані)	заощадження	перебільшують	фактичні (заплановані)
всі відповіді правильні

29. Якщо  реальний  ЧНП  зменшиться  на  50  у.г.о.,  то  споживчi витрати:
не змiняться
знизяться на 50 у.г.о.
знизяться менше, нiж на 50 у.г.о. знизяться бiльше, нiж на 50 у.г.о.

30. Якщо припустити, що гранична схильнiсть до споживання становить 0.5, то якого значення, на Вашу думку, досягне мультиплiкатор?
2
1
0.5
5

31. Рiвновага на ринку грошей зберiгається, якщо:
уповiльнення	швидкостi	обігу	грошей	супроводжується	зниженням
мiнiмальної норми резервного покриття
одночасно iз збiльшенням грошової бази буде знижуватися облiкова ставка
при збiльшеннi реального доходу зростає попит на грошi як майно
при зростаннi реального доходу знижується ставка процента

32. На  фiнансовому  ринку  вiдбувається: забезпечення пiдприємцiв засобами платежу трансформація заощаджень в iнвестицiї
перерозподiл	НД	з	метою	зниження	диференцiацiї	iндивiдуальних доходiв
зменшення швидкостi обігу грошей

33. На  ринках  товарів  та  послуг,  грошей	та  цiнних  паперiв  не досягається рiвновага, якщо:
S=I
значення НД та ставка процента не вiдповiдають точцi перетину лiнiй IS та LM
C=S
усi вiдповiдi не правильні

34. З моделi IS-LM випливає, що ставка процента	визначається в результатi взаємодiї:
ринку товарів та послуг з фiнансовим ринком
попиту та пропозицiї на ринку товарів та послуг грошового ринку з ринком цiнних паперiв
попиту i пропозицiї на грошовому ринку

35. Кейнсіанська	модель	макрорівноваги	має	за	основу	таке припущення:
обсяг iнвестицiй залежить вiд величини амортизації
заощадження є функцiєю ставки податків
рiвень цiн не змiнюється за умов неповної зайнятості
обсяг споживання визначається лише номінальним доходом

36. Саморегулююча  ринкова  система  гарантує: можливiсть стiйкого та довготривалого дефiциту товарiв вiдсутнiсть дефiциту товарiв
дефiцити та надлишки товарної маси, що швидко зникають внаслiдок дiї цiнового механiзму
неможливiсть надлишку товарiв

37. Попит на працю:
безпосередньо  пов'язаний  з  пропозицiєю  продукту,  виробленого  цiєю
працею
безпосередньо пов'язаний з рiвнем заробiтної плати
визначається попитом на продукт, який виробляється цiєю працею визначається попитом на засоби виробництва

38. Якщо люди стають менш бережливими, то, при iнших незмінних умовах:
цiна кредиту буде знижуватись
буде зростати попит на кредит
величина	заощаджень	буде	зростати	при	кожному	даному	рiвнi процентної ставки
крива заощаджень зрушиться влiво

39. Якi з перерахованих концепцiй класичної макроекономiчної теорiї критикував Дж. Кейнс?
всi вiдповiдi правильні
кiлькiсну теорiю грошей
теорiю ринкового саморегулювання економiки закон Сея

40. Згiдно з кейнсiанською теорiєю споживчих витрат:
якщо доход кiнцевого використання зростає, то знижується гранична
схильнiсть до заощадження
якщо	доход	кiнцевого	використання	зростає,	споживчi	витрати знижуються
якщо доход кiнцевого використання зростає, то гранична схильнiсть до споживання знижується
споживчi  витрати  не  мають  безпосереднього  вiдношення  до  доходу кiнцевого  використання

41. Державний борг - це сума попереднiх:
бюджетних дефiцитiв за вiдрахуванням бюджетних надлишкiв
бюджетних дефiцитiв державних витрат
бюджетних надлишкiв за вiдрахуванням бюджетних дефiцитiв

42. Iнфляцiя - це податок на:
уряд; вона скорочує розмiри бюджетного дефiциту
уряд; вона збiльшує розмiри бюджетного дефiциту
власникiв	державного	боргу;	вона	збiльшує	розмiри	бюджетного дефiциту
власникiв	державного	боргу;	вона	скорочує	розмiри	бюджетного дефiциту

43. Ефект витiснення, пов'язаний з державним боргом, який виник внаслiдок зростання державних витрат:
призводить до зростання виробничого потенцiалу в майбутньому
скорочує приватнi iнвестицiї
призводить до зменшення податкових надходжень призводить до зменшення ставки процента

44. Якщо уряд щорiчно буде прагнути до збалансованого бюджету, то цей бюджет:
буде посилювати коливання у межах економiчного циклу
буде стимулювати сукупний попит
буде вирiвнювати коливання у межах економiчного циклу буде сприяти послабленню iнфляцiї

45. Вiдноснi	витрати	по	обслуговуванню	державного	боргу вимiрюються:
вiдношенням розмiру боргу до обсягу ВНП
сумою процентних сплат за боргом сумою державного боргу
вiдношенням суми процентних сплат за боргом до обсягу ВНП

46. Ефект витiснення передбачає, що:
споживання товарiв i послуг зростає, а обсяг iнвестицiй скорочується
зростання	державних	витрат	призводить	до	зменшення	приватних iнвестицiй
iмпорт витiсняється вiтчизняними товарами
зростання  приватних  iнвестицiй  призводить  до  зменшення  державних витрат

47. Дефiцит державного бюджету утворюється, коли:
витрати держави зменшуються
сума податкових надходжень скорочується
сума витрат держави перебiльшує суму податкових надходжень сума активiв держави перебiльшує розмiри її зобов'язань

48. Однiєю з реальних проблем державного боргу є:
зростання	частки	заощаджень	при	всiх	рiвнях	доходу	кiнцевого
використання
зростання стимулiв пiдвищення ефективностi виробництва вiдтік частини нацiонального продукту за межi країни
зменшення диференцiацiї у доходах населення

49. Урядова полiтика в галузi витрат i оподаткування називається:
монетарною полiтикою
полiтикою розподiлу доходiв фiскальною полiтикою
полiтикою, заснованою на кiлькiснiй теорiї грошей

50. Якщо  уряд  передбачає  пiдвищити  рiвень  реального  ЧНП,  вiн може:
знизити рiвень бюджетного дефiциту
знизити податки
знизити державнi закупiвлі  товарiв та послуг зменшити трансфертнi платежі



ТЕСТОВІ ЗАВДАННЯ
З ДИСЦИПЛІНИ “МІКРОЕКОНОМІКА”
1. Теорiя поведiнки споживача передбачає, що споживач намагається максимiзувати.
рiзницю мiж загальною та граничною кориснiстю.
граничну кориснiсть.
кожну з перерахованих величин. загальну кориснiсть.

2. Продукт має корисність, якщо він:
потребує зростаючої кількості ресурсів для виробництва;
відображає закон попиту;
здатний задовольнити яку-небудь потребу споживача; є доступним за ціною для споживача.

3. Гранична корисність визначається як:
приріст загальної корисності при зростанні обсягу споживання блага на
одиницю;
відношення загальної корисності до обсягу споживання; сума загального попиту на благо;
корисність,	від	якої	споживач	відмовляється	заради	одержання
додаткової одиниці іншого товару.

4. Загальна кориснiсть росте, коли гранична кориснiсть:
збiльшується чи зменшується, але є величиною позитивною.
зменшується.
збiльшується.
збiльшується у повiльному темпi.

5. Положення та нахил кривої  байдужостi для окремого споживача пояснюється:
тiльки цiнами товарiв, що купуються.
тiльки його вподобаннями.
його вподобаннями та розмiрами доходу.
вподобаннями, розмiрами доходу та цiнами товарiв, що купуються.


6. Збiльшення доходу споживачiв графiчно відповідає:
паралельному зміщенню бюджетної лiнiї лiворуч.
паралельному зміщенню бюджетної лiнiї праворуч.
зменшенню нахилу бюджетної лiнiї.
збiльшенню нахилу бюджетної лiнiї.


7. Споживач вибирає споживчий набір, представлений точкою, що лежить всередині площини, обмеженої бюджетною лiнiєю. Отже вiн:
максимізує кориснiсть.
бажає купити бiльше товарiв, нiж дозволяє його бюджет.
не повнiстю використовує свiй бюджет.
знаходиться у станi споживчої рiвноваги.

8. Рівновага споживача на картi кривих байдужостi - це:
спільна для бюджетної лінії та кривої байдужості точка, в якiй нахил
бюджетної лiнiї та нахил кривої байдужостi співпадають. точка перетину бюджетної лiнiї та кривої байдужостi.
точка на самiй високiй з кривих байдужостi.
точка, розташована на границі множини, обмеженої бюджетною лiнiєю та осями координат.

9. Крива “дохід – споживання” показує: залежність споживання товарів від доходу; залежність споживання товарів від цін;
комбінацію	товарів,	що	приносять	споживачеві	певний	ступінь задоволення;
усі точки рівноваги споживача відповідно із зростанням його доходу.

10. Крива Енгеля є прямою лінією з додатним нахилом, якщо:
частка даного блага у структурі споживання із зростанням доходу
залишається незмінною.
благо є замінником відносно даного. благо є доповнювачем відносно даного.
благо є нейтральним благом відносно зміни доходу.

11. Якщо ціна нормального товару А знижується, то:
ефект  доходу  та  ефект  заміщення  дозволяють  споживачеві  придбати
більше цього товару;
ефект  доходу  та  ефект  заміщення  дозволяють  споживачеві  придбати менше цього товару;
ефект доходу дозволяє купувати менше, а ефект заміщення – більше цього товару;
ефект доходу дозволяє купувати більше, а ефект заміщення – менше
цього товару.


12. Які з наведених характеристик належать до благ нижчої споживчої цінності?
попит на благо зростає, якщо його ціна зменшується.
попит на благо скорочується, якщо зменшується ціна благазамінника. попит на благо скорочується, якщо доходи домогосподарства зростають.
споживання цього блага не залежить від доходу.

13. Ефект доходу має місце в наступному випадку:
здешевлення товарів призводить до того, що споживач може купити
більше даного товару, не скорочуючи споживання інших товарів.
коли доходи людей падають, вони купують менше даного товару.
обсяг покупок деяких товарів скорочується за умови збільшення доходів людей.
за умови зростання доходів, люди зберігають частину доходу, що збільшується.

14. Якщо	ціна	товару	зростає,	ефект	заміщення	спонукає споживача придбати менше товару, оскільки:
реальних дохід споживача зменшується;
реальних дохід споживача зростає;
товар тепер менше дорогий порівняно з іншими товарами; товар тепер дорожчий порівняно з іншими товарами.

15. Для товару Гіффена:
ефект заміщення більший ефекту доходу;
ефект заміщення менший ефекту доходу;
обсяг споживання зростає зі збільшенням доходу; лінія попиту має від’ємний нахил.

16. Закон попиту передбачає, що:
якщо доходи у споживачів зростають, то вони завжди купують більше
товарів.
крива попиту звичайно має позитивний нахил.
перевищення пропозиції над попитом викличе зниження ціни.
коли ціна товару падає, обсяг запланованих покупок зростає.

17. За законом пропозицiї зростання цін (за решти незмінних умов) супроводжується:
зростанням обсягу пропозицiї.
зростанням  пропозицiї.
зменшенням пропозицiї.
зменшенням обсягу пропозицiї.

18. Змiна якого фактора не викликає зрушення кривої попиту?
Смакiв та уподобань споживачiв.
Розмiрiв та розподiлу нацiонального доходу.
Цiни товару.
Кiлькостi чи вiку споживачiв.


19. Удосконалення технології переміщує:
лінію попиту праворуч.
лінію попиту ліворуч. лінію пропозиції праворуч. лінію пропозиції ліворуч.
точку ринкової рівноваги вгору.

20. Чим можна пояснити зміщення кривої пропозиції на товар А?
Зменшенням попиту на товар А.
Зниження ціна на товар А. Підвищенням ціни товару А.
Зміною цін на ресурси, необхідні для виробництва товару А.


21. Що може призвести до збільшення рівноважної ціна товару?
Збільшення попиту на товар.
Збільшення пропозиції товару.
Одночасне та однакове збільшення попиту і пропозиції. Одночасне та однакове зменшення попиту і пропозиції.

22. Коли ринкова цiна нижча за ціну рiвноваги, то:
з’являються надлишки товарiв.
виникає дефiцит товарiв. формується ринок покупцiв. падає цiна ресурсiв.


23.  Якщо  пропозиція  товару  нееластична,	а  попит  на	нього скорочується, то загальний виторг продавця:
скорочується тоді, коли попит є еластичним.
зростає.
скорочується.
скорочується тоді, коли попит є нееластичним.

24.	В	мiру	того,	як	цiна	знижується,	а	обсяг	попиту	зростає (припускаючи, що функцiя попиту лінійна):
еластичнiсть попиту по доходу скорочується.
загальний виторг збiльшується до точки, в якiй еластичнiсть рiвна одиницi, пiсля чого виторг зменшується.
стимулюється споживання товарiв - замiнникiв.
коефiцiєнт еластичностi не змiнюється.

25. У випадку, коли не дивлячись на змiну цiни товару, загальний виторг не змiнюється, коефiцiєнт цiнової еластичностi:
бiльше 1.
менше 1.
рiвний 0.
рiвний 1.

26. Коли будь-яка кількість товару продається по однаковій ціні, то попит на цей товар є:
абсолютно нееластичним.
нееластичним.
еластичним.
абсолютно еластичним.

27. Якщо попит на сiльськогосподарськi продукти не еластичний, то при гарному врожаї доходи фермерiв:
виростуть, бо збільшиться обсяг продукції, що продається.
виростуть, бо підвищення попиту викличе збiльшення цiн на продукцiю. залишаться незмiнними, бо вiдносне збiльшення обсягу продаж буде
дорiвнювати вiдносному зниженню цiн.
скоротяться,  бо  вiдносне  зниження  цiн  буде  бiльшим  за  вiдносне збiльшення обсягу продаж.


28. Припустимо, що пропозицiя товару Х абсолютно нееластична. Якщо попит на цей товар виросте, то ціна рiвноваги:
збiльшиться, а обсяг рiвноваги залишиться незмiнним.
зменшиться, а обсяг рiвноваги збiльшиться. i обсяг рiвноваги зменшаться.
збiльшиться, а обсяг рiвноваги зменшиться.

29. Скорочення пропозицiї товару веде до збiльшення:
попиту на взаємодоповнюючі товари.
виторгу продавця, якщо попит на товар є еластичним за цiною. виторгу продавця, якщо попит на товар є нееластичним за доходом. попиту на взаємозамiнні товари.

30. Яке  iз  вказаних  нижче  значень  коефiцiєнта  еластичностi  за доходами вiдноситься до товарiв першої необхiдностi?
менше 0.
бiльше 0, але менше 1.
1.
бiльше 1.

31. Взаємозв’язок між можливими варіантами сполучень факторів виробництва та заданим обсягом продукції відображається за допомогою:
кривої виробничих можливостей.
виробничої функції;
кривої сукупного продукту; еластичності пропозиції.

32. Iзокванта iлюструє:
криву сукупного продукту.
рiзнi	комбінації	ресурсів,	з	яких	можна	виробити	заданий	обсяг продукту.
3. рiзнi обсяги продукту, які можна виробити за даної кількості ресурсiв.
4. криву середнього продукту.

33. Гранична норма технологічного заміщення працею капіталу має вигляд:
MRTSLK = MPL / MPK;
-∆K MPK  = ∆L MPL;
MRTSLK  = MPL  / ∆L;
MRTSLK  = -∆K / ∆L.

34. Середній продукт змінного фактора – це:
загальний обсяг випуску продукції, який відповідає певній кількості
змінного фактора за умови незмінності усіх інших.
відношення сукупного продукту змінного фактора до кількості цього фактора, що зайнята у виробництві.
збільшення	сукупного	продукту	змінного	фактора	відносно до збільшення змінного фактора на одну одиницю.
відношення граничного продукту до кількості змінного фактора, що зайнята у виробництві.

35. Досягнення максимального обсягу випуску при певній технології означає, що:
середній і граничній продукт дорівнюють один одному;
середній	продукт	досягає	свого	максимуму,	а	граничний	продукт дорівнює нулю;
досягається максимум значень граничного продукту при мінімальних значеннях середнього продукту;
граничний продукт дорівнює нулю, а середній продукт знижується.

36. В  міру  руху  вниз  по  ізокванті  гранична  норма  технологічного заміщення (MRTS):
збільшується;
залишається незмінною; зменшується;
правильної відповіді не має.

37. Під постійними витратами розуміються:
витрати на ресурси, згідно з цінами на момент придбання.
витрати, які мають місце навіть тоді, коли нічого не виробляється. неявні витрати виробництва.
витрати на придбання сировини за фіксованими наперед цінами.
У довгостроковому періоді для фірми:
всі витрати є змінними.
постійні витрати зростають швидше, ніж змінні. всі витрати є сталими.
змінні витрати зростають швидше, ніж постійні.

38.  Середнi  сукупні  витрати  досягають  мiнiмальної  величини  за обсягу виробництва, який характеризується:
рівністю АVС та АТС.
рівністю МС та АТС.
максимальним прибутком.
рівністю МС та АVС.

39. Якщо AVC скорочується із зростанням обсягу виробництва, то:
МС повинні бути нижчим, від AVC.
МС також повинні скорочуватись. ТС також повинні скорочуватись. повинні зростати AFC.


40. Будь-яка  точка,  що  знаходиться  на  iзоквантi,  чи  на  iзокостi, означає:
кiлькiсть продуктiв, що виробляються.
обсяг продуктiв в грошовому вимірі.
суму витрат.
комбiнацiю фiзичних обсягів ресурсiв.

41. Яке  з  наступних  тверджень  означає,  що  умови  досконалої конкуренції  не виконуються?
Фiрма знаходиться у стані рiвноваги, коли її граничний прибуток
дорiвнює граничним витратам.
Крива граничних витрат перетинає криву середнiх сукупних витрат у точцi мiнiмуму.
Крива попиту на продукт фiрми має від’ємний нахил.
Кривi середнiх та граничних витрат мають u-подiбну форму.

42. В короткостроковому  перiодi  фірма, що діє на ринку досконалої конкуренції, припинить виробництво, коли виявиться, що:
цiна менше мінімальних середніх змінних витрат.
нормальний прибуток менший середньо галузевого.
загальний доход менший від загальних витрат.
ціна продукту менше середніх сукупних витрат.

43. Крива  пропозицiї  конкурентної	фiрми  у  короткостроковому періоді - це:
крива граничних витрат.
частина кривої середнiх сукупних витрат, яка має спадний характер. частина кривої  граничних  витрат, що розташована вище мінімального
рівня кривої середнiх змiнних витрат.
частина кривої середнiх сукупних витрат, яка має зростаючий характер.

44. Якi з наступних видiв витрат беруться до уваги при  прийняттi
рiшень щодо оптимального обсягу виробництва фiрми?
Середнi змiннi витрати.
Бухгалтерськi витрати.
Граничнi витрати.
Середнi постiйнi витрати.

45. Яке з наступних визначень найбiльш точно вiдповiдає поняттю "нормальний прибуток"?
Прибуток, який отримує фiрма при МС=МR.
Прибуток, який отримує типова фiрма в галузi.
Прибуток, який фiрма отримала б при нормальному веденнi справ.
Мiнiмальний прибуток, необхiдний для продовження фiрмою дiяльностi даного спрямування.

46. Економiчний прибуток:
еквiвалентний бухгалтерському прибутку.
має мiсце кожен раз, коли сукупний доход перевищуєзовнішні витрати. не може мати мiсце на конкурентному ринку в довгостроковому перiодi. iснує завжди, коли граничний доход дорівнює граничним витратам.

47. На відміну вiд конкурентної фірми монополіст:
за даної кривої ринкового попиту може вибрати комбінацію ціни та
обсягу випуску, що максимізує прибуток.
отримує максимальний прибуток лише тоді, коли граничний доход дорівнює граничним витратам.
може виробити будь-який обсяг продукції i продати її за будь-яку ціну.
може призначити будь-яку цiну за свій продукт, прагнучи максимізувати прибуток.

48. Монополiст, який максимiзує прибуток, буде зменшувати цiну на свiй продукт, якщо:
середнi витрати падають.
витрати на рекламу зростають.
граничний доход дорівнює змiнним витратам.
граничний доход вище граничних витрат.

49. Цiнова дискримiнацiя - це:
рiзниця в оплатi працi за нацiональнiстю чи статтю.
експлуатацiя трудящих шляхом встановлення високих цiн на товари широкого вжитку.
продаж за рiзними цiнами однiєї i тiєї ж продукцiї рiзним покупцям.
пiдвищення цiни на товари бiльш високої якостi.

50. Весь споживчий надлишок присвоює фірма, яка:
монополізує ринок;
максимізує різницю між граничним доходом і граничними витратами; здійснює повну цінову дискримінацію;
сегментує ринок.



ТЕСТОВІ ЗАВДАННЯ
З ДИСЦИПЛІНИ “ОСНОВИ ЕКОНОМІЧНОЇ ТЕОРІЇ”

1.	Яке	визначення	найбільш	точно	передає	суть	предмета економічної теорії?
1. Наука про економічні відносини людей з приводу  раціонального
використання обмежених ресурсів для найбільш повного задоволення своїх потреб.
2. Наука про суспільство на різних стадіях його розвитку.
3. Наука про управління підприємствами для досягнення максимальної ефективності їх функціонування.
4. Наука  про  вибір  ефективної  державної  політики  для  вирішення актуальних соціально-економічних проблем.

2. Економічні категорії це:
1. Логічні поняття, які в узагальненому вигляді відображають сутність окремих економічних явищ.
2. Норми господарської поведінки людей.
3. Методи регулювання економічних процесів.
4. Економічні інтереси суб`єктів господарської діяльності.

3. Економічні закони мають об`єктивний характер тому, що:
1. Не залежать від волі та свідомості людей.
2. Люди ставляться до них байдуже.
3. Діють у процесі господарської діяльності людей.
4. Функціонують у всіх економічних системах.

4.  Економічні  закони  відрізняються  від  законів  природи  внаслідок того, що вони:
1. Не можуть мати формалізованого вираження.
2. Діють лише у людському суспільстві.
3. Суб’єктивні.
4. Об’єктивні.

5.	Яку	з	названих	функцій	не	можна	безпосередньо	вважати функцією економічної теорії?
1. Політичну.
2. Методологічну.
3. Пізнавальну.
4. Практичну.

6. Економічна політика це:
1. Здатність до прийняття господарських рішень.
2. Цілеспрямована система погоджених і пов’язаних між собою найближчих і довгострокових заходів держави щодо розвитку економіки країни.
3. Політика екологічної безпеки країни.
4. Здатність керувати економічними процесами.

7. Що	найбільш	точно	характеризує	сутність	економічних потреб?
1. Фізіологічні потреби людини.
2. Потреби у відтворенні робочої сили.
3. Об’єктивна	потреба	у	товарах	і	послугах,	що	забезпечують життєдіяльність людини.
4. Потреби у праці та вільному часі.

8.	Що є умовою виникнення і відтворення потреб?
1. Взаємодіюче функціонування процесів виробництва і споживання.
2. Суспільна свідомість.
3. Сфера споживання.
4. Сфера виробництва.

9.	Що	є	визначальною	узагальненою	рисою	економічних інтересів?
1. Зацікавленість особи у задоволенні своїх потреб.
2. Виникнення і відтворення на основі економічних інтересів ініціативи і діловитості людей.
3. Спрямованість	уваги	людей	на	певні	об’єкти	привласнення	і споживання.
4. Економічні інтереси – це зовнішня активізована свідомістю оболонка
економічних потреб.

10.	Що таке економічна система суспільства?
1. Сукупність	взаємопов’язаних	економічних	елементів,
які утворюють певну цілісність економічну структуру суспільства.
2. Сукупність деяких видів господарської діяльності суспільства.
3. Сукупність процесів виробництва і споживання.
4. Економічні відносини, що складаються на фазі виробництва.

11.	Що	найбільш	повно	визначає	власність	як	економічну категорію?
1. Відносини між людьми щодо привласнення засобів та результатів
виробництва.
2. Відношення людини до засобів виробництва.
3. Відношення людини до природних ресурсів.
4. Відношення людини до продуктивних сил суспільства.

12. Що є причиною різноманітності форм власності?
1. Необхідність мати власність всім громадянам.
2. Необхідність ефективного функціонування економіки.
3. Наявність капіталів різних розмірів.
4. Поділ суспільної праці, різний рівень усуспільнення та технологічної бази виробництва.

13. Що не може бути змінено при оренді підприємства?
1. Ринок збуту продукції.
2. Власник.
3. Користувач.
4. Технологія  виробництва.

14.	Яке визначення найповніше характеризує поняття “змішана економіка”?
1. Наявність різних типів соціально-економічного прогресу.
2. Економічна система, що базується на різних формах власності та ринковому і державному регулюванні економіки.
3. Економіка перехідного періоду.
4. Багатоукладна економіка.

15.	У	чому	полягає	соціально-економічний	зміст	перехідної економіки?
1. Перехід від одержавленої адміністративно-командної до соціально-
орієнтованої ринкової економіки.
2. Перехід від переважно ремісничого до машинного виробництва.
3. Індустріалізація  сільськогосподарського  виробництва.
4. Подолання автаркічного характеру національної економіки.

16.	Що не належить до основних рис соціально-орієнтованої рин- кової економіки?
1. Забюрократизована, громіздка і консервативна система  державного
управління економікою.
2. Економічна зацікавленість усіх суб’єктів господарської діяльності у найкращих результатах своєї діяльності.
3. Конкурентний режим господарювання.
4. Економічна відповідальність за свою господарську діяльність і власні рішення.

17.	Що не належить до закономірностей перехідної економіки?
1. Приватизація	власності,	лібералізація	економічної	діяльності	та структурна перебудова економіки.
2. Демонополізація економіки та формування ринкової інфраструктури.
3. Фінансова	стабілізація	в	країні	та	адресна	соціальна	підтримка громадян.
4. Функціонування	в	країні	промислового,	сільськогосподарського виробництва та інших галузей економіки.

18.	Що	найбільш	повно	характеризує	суспільний	характер виробництва?
1. Виробництво, розподіл і обмін засобів виробництва.
2. Зв’язки	і	кооперування	всіх	економічних	суб’єктів	у	процесі виробництва матеріальних і духовних благ.
3. Безпосередні	та	опосередковані	зв’язки	між	підприємствами
матеріального виробництва.
4. Суспільна діяльність, спрямована на задоволення духовних потреб людини.

19. Здібності до підприємництва – це
1. Здатність удосконалювати засоби виробництва.
2. Здатність раціонально об’єднувати всі фактори виробництва в єдиний процес виробництва.
3. Здатність залучати позичковий капітал для виробництва.
4. Здатність організувати виробництво нових видів продукції.

20. Змінні витрати виробництва – це фактори
1. Що можуть бути змінені при зміні обсягу випуску продукції.
2. Ціна яких нестабільна.
3. Що не залежить від зміни обсягу випуску продукції.
4. Ціна яких контролюється державою.

21. Постійними витратами виробництва називаються фактори
1. Що визначаються розмірами фірми.
2. Що не змінюють попит на певний товар.
3. З постійною ціною.
4. Розмір яких фіксований при різних обсягах випуску продукції.

22. Що не можна віднести до показників економічної ефективності суспільного виробництва
1. Продуктивність праці.
2. Абсолютний приріст суспільного продукту.
3. Матеріаломісткість продукції.
4. Фондовіддача.

23. Що не можна віднести до показників соціальної ефективності суспільного виробництва?
1. Рівень продуктивності праці у сфері матеріального виробництва.
2. Розмір національного доходу на душу населення.
3. Частка фонду споживання в національному доході.
4. Рівень життя населення.

24.  Яке  визначення  найбільш  точно  відображає  суть  товарного виробництва?
1. Переробка природних предметів праці для надання їм властивостей,
які задовольняють потреби людини.
2. Виробництво продуктів для споживання іншими.
3. Створення  найефективніших  форм  та  способів  поєднання  факторів виробництва.
4. Виробництво продуктів для обміну шляхом купівлі-продажу.

25. Які умови необхідні для виникнення і функціонування товарного виробництва?
1. Зростання чисельності населення.
2. Створення	нових	методів	виробництва	сільськогосподарських продуктів.
3. Виникнення та поглиблення суспільного поділу праці та економічна відокремленість  виробників.
4. Покрашення використання засобів виробництва.

26.  Що  перш  за  все,  зумовило  набуття  товарним  виробництвом всезагального характеру?
1. Товарами стають всі засоби виробництва.
2. Товарні відносини охоплюють міжнародні економічні зв’язки.
3. Набуття робочою силою форми товару.
4. Товарами стають результати інтелектуальної праці.

27.	Чим	економічне	благо	принципово	відрізняється	від	нееко- номічного?
1. Воно  не  є  продуктом  людської  праці,  але  здатне  задовольняти
потреби людини.
2. Воно здатне задовольняти потреби людини.
3. Воно є продуктом праці і здатне задовольняти потреби людини.
4. Кількість його обмежена порівняно з потребами в ньому.

28.	Що	не	можна	безпосередньо	віднести	до	функцій	закону вартості?
1. Регулювання попиту та пропозиції.
2. Стимулювання розвитку продуктивних сил.
3. Диференціація  товаровиробників.
4. Регулювання розподілу капіталів і праці між сферами суспільного виробництва.

29.	Що є об’єктивною причиною виникнення грошей?
1. Суспільний поділ праці.
2. Історичний розвиток товарного виробництва і обміну.
3. Наявність держави.
4. Посилення взаємозв’язків суб’єктів господарської діяльності.

30.	Яке	з	визначень	найточніше	характеризує	генетичну сутність грошей?
1. Будь-який	товар,	що	отримує	товаровиробник	в	обмін	за
свій товар.
2. Це особливий товар, який виконує роль загального еквівалента і засобу обміну.
3. Товар, який може обмінюватись на інші товари.
4. Благородні метали золото і срібло.

31. Що безпосередньо не впливає на кількість грошей в обігу?
1. Фізичний обсяг товарної маси.
2. Зміни товарних цін.
3. Золотовалютний запас національного банку.
4. Швидкість обігу грошової одиниці.

32. Що є узагальненою причиною інфляції?
1. Порушення	відтворювальних	пропорцій	в	економіці	і	законів
грошового обігу.
2. Відсутність вільного обміну паперових грошей на золото.
3. Постійне зростання заробітної плати.
4. Надмірна інтернаціоналізація господарських зв’язків країни.

33. Хто з перелічених осіб зазнає найбільших втрат від інфляції?
1. Люди з фіксованими доходами.
2. Підприємці.
3. Позичальники.
4. Кредитори.

34. Що має найменшу цінність при високих темпах інфляції?
1. Нерухомість.
2. Грошовий запас.
3. Пакет акцій.
4. Земельні ділянки.

35.  Що  є  найважливішою  умовою  стабільності  національної  гро- шової одиниці?
1. Державний контроль за цінами.
2. Жорстка боротьба з фальшивомонетництвом.
3. Стабільний стан національної економіки.
4. Державний контроль за емісією грошей.

36. Конвертованістю валюти є
1. Встановлення ціни на золото в національній валюті.
2. Вільний обмін паперових грошей на золото.
3. Спроможність вільного обміну національної валюти на інші іноземні валюти.
4. Лібералізація зовнішньоекономічної діяльності.

37. Валютний курс у сучасних умовах встановлюється на основі
1. Кількості національних грошей в обігу.
2. Співвідношення	купівельної	спроможності	національних валют.
3. Світової ціни на золото.
4. Співвідношення золотого паритету національних валют.

38.	Що найбільш повно визначає сутність ринкового господарства?
1. Сфера товарного та грошового обігу.
2. Невід’ємний компонент товарного виробництва й обігу.
3. Сукупність підрозділів збуту та постачання виробничих підприємств.
4. Сукупність торговельно-посередницьких підприємств.

39.	Що не є елементом механізму ринку?
1. Суспільний поділ праці.
2. Пропозиція.
3. Попит.
4. Конкуренція.

40. Яку з функцій ринку слід вважати комплексною, агрегованою?
1. Забезпечення гармонійної взаємодії виробництва і споживання та безперервності суспільного відтворення.
2. Контролюючу.
3. Стимулюючу.
4. Сануючу.

41. Що характеризує ринковий попит?
1. Наявність товарів на ринку.
2. Кількість товару, яку споживачі спроможні придбати за визначеною ціною.
3. Потреба, яку бажає задовольнити споживач.
4. Намір придбати даний товар.

42.	Що	найбільш	повно	характеризує	сутність	товарної пропозиції?
1. Кількість  товару,  яку  продавець  готовий  продати  за  визначеною
ціною.
2. Сукупність товарів, які перебувають у дійсному продажу та у формі товарного запасу на ринку.
3. Бажання продавця запропонувати до продажу свої товари.
4. Заява про бажання продати товар.

43. Метою функціонування капіталу є
1. Здійснення науково-технічного прогресу.
2. Отримання прибутку.
3. Задоволення суспільних потреб.
4. Створення товарних запасів.

44. Що найбільш повно характеризує витрати виробництва?
1. Амортизація засобів праці у процесах їх виробничого споживання.
2. Виробниче	споживання	предметів	праці	при	створенні	товарної продукції.
3. Вартість	всіх	витрачених	ресурсів	на	виробництво	відповідних товарів.
4. Витрати на наймання робітників та менеджерів.

45. Оборот капіталу це
1. Перетворення товару на гроші та навпаки.
2. Повернення  вартості  авансованого  капіталу  до  його  власника  у грошовій формі.
3. Отримання прибутку в розмірі, що дорівнює вартості авансованого капіталу.
4. Процес руху капіталу, коли він водночас перебуває у всіх його функціональних формах і приносить прибуток власнику.

46. За якою ознакою поділяють капітал на основний і оборотний?
1. Величина вартості капіталу.
2. Швидкість руху різних матеріалізованих частин капіталу та способи переносу їх вартості на створюваний продукт.
3. Сфера функціонування капіталу.
4. Різновиди створюваної продукції.

47. Що належить до основного капіталу?
1. Вартість виробничих споруд та засобів праці.
2. Вартість предметів праці.
3. Витрати на наймання робітників.
4. Комерційні та управлінські витрати.

48. Що належить до оборотного капіталу?
1. Вартість предметів праці та витрати на наймання робітників.
2. Вартість засобів праці.
3. Вартість виробничих будівель і споруд.
4. Вартість приладів та устаткування.

49. Що характеризує моральне зношування основного капіталу?
1. Втрата фізичних якостей засобів виробництва у процесі експлуатації.
2. Старіння	якісно-функціональних	параметрів	та	втрата	частини вартості засобів праці внаслідок НТП.
3. Руйнування елементів основного капіталу під впливом сил природи.
4. Вихід із ладу деяких приладів внаслідок виробничої аварії.

50.	Що більш точно розкриває природу торговельного капіталу?
1. Капітал сфери обігу.
2. Товарний капітал.
3. Капітал, що обслуговує посередницьку реалізацію товарів.
4. Грошовий капітал.



ТЕСТОВІ ЗАВДАННЯ
З ДИСЦИПЛІНИ “МАРКЕТИНГ”

1. Поняття «дійсної потреби» ми розуміємо як:
Почуття нестачі чогось, яке відчуває людина.
Потреба, що виражена у об’єктах товарів і підкріплена грошима.
Потребу, що має специфічну форму відповідну до культурного рівня та особливостей  особистості.

2. З точки зору маркетингу «товар» визначають як:
Продукт фізичної чи інтелектуальної праці.
Все, що може задовольнити потребу і пропонується ринку. Об’єкт, що має параметри, які підлягають вимірюванню.

3.  «Ринок продавця» має місце, коли:
На ринку існує товарний дефіцит.
Пропозиція товарів перевищує попит на них.
Продавці змушені бути дуже активними, щоб продавати товари.

4.«Ринок покупця» характеризується тим, що:
На ринку існує товарний дефіцит.
Продавці змушені бути дуже активними, щоб продавати товари. Покупці проявляють велику активність у пошуках товарів.

5. Комплекс маркетингу складають наступні елементи:
Нужда, потреба, попит, товар, ціна, методи розповсюдження та методи
просування.
Попит,  сукупність  існуючих  та  потенційних  покупців,  товар,  ціна, методи розповсюдження та методи просування.
Товар, ціна, розповсюдження та комунікації.

6. Різноманітну  діяльність,  завдяки  яким  забезпечується  фізична доступність товару для цільових споживачів, відносять до:
Методів просування товарів.
Усього названого.
Методів розповсюдження товарів.

7. Запорукою досягнення цілей організації є визначення нужд і потреб цільових ринків та забезпечення бажаної задоволеності ефективнішими й продуктивнішими, ніж у конкурентів способами. Організація дотримується концепції:
Соціально-етичного  маркетингу.
Інтенсифікації комерційних зусиль. 
Маркетингу.
Удосконалення товару. 
Соціально-етичного маркетингу.

8. Основним об’єктом уваги підприємця за умови застосування концепції інтенсифікації комерційних зусиль є:
Товар.
Дійсні потреби споживачів. 
Абсолютні потреби споживачів.

9. Місткість ринку будь-якого товару виражається: 
Як у грошових, так і у натуральних одиницях.
Лише у грошових одиницях. Лише в натуральних одиницях.

10. До контактних аудиторій не відносять:
Засоби інформації.
Постачальників.
 Державні установи.

11. У процесі своєї діяльності фірма прагне встановити зв’язок із такими контактними аудиторіями:
Постачальниками та посередниками. 
Громадськими групами дії. 
Суміжниками.

12. Організації, які купують споживчі товари для використання у сфері комунальних послуг або для постачання цими товарами малозабезпечених громадян, належать до:
Споживчого ринку.
Ринку посередників. 
Ринку державних установ.

13. Організований рух громадян і державних органів, спрямований на покращення стану оточуючого середовища, має назву:
Енвіронменталізм.
Біхевіоризм. 
Консумеризм.

14. До питань відкритого типу відносять:
 Тематичний апперцепційний тест. 
Альтернативні.
Питання з вибірковою відповіддю.

15. Питання,  за допомогою  якого  визначають точку сприйняття респондента, що лежить між двома протилежними поняттями, називають:
Шкала Лайкерта.
Семантичний диференціал.
Питання з вибірковою відповіддю.

16. З метою визначення телевізійного каналу, найоптимальнішого для розміщення рекламного оголошення, було використано:
Тахистоскоп.
Гальванометр. 
Піплметр.

17. Питання,	за	допомогою	якого	визначають	ступінь	згоди респондента із якимсь висловлюванням, називають:
Семантичний диференціал.
Альтернативне питання.
 Шкала Лайкерта.

18. Проводячи ревізію товарних запасів, служба маркетингу  застосовує  один з наступних методів:
Експеримент.
Спостереження. 
Імітацію.

19. Під час анкетування споживачеві запропонували  питання  у вигляді малюнка, який потрібно було закінчити. Такі питання відносять до типу:
Закритих.
Відкритих.
Семантичного  диференціалу.

20. Невеликі підприємства за допомогою спеціалізованих фірм проводять колективні маркетингові дослідження, застосовуючи методику опитування, яка дозволяє їм зменшити вартість дослідження. Ця методика має назву:
Моніторинг.
Омнібус.
 Холл-тест.

21. У спеціально обладнаній аудиторії споживачам транслювали рекламний ролик, після чого визначали зміну ставлення споживачів до товару, яке відбулося під впливом даної реклами. В описаному випадку була застосована методика, що має назву:
Холл-тест.
Глибинне інтерв”ю. 
Фокус-група.

22. Під час маркетингових досліджень використовували механічний пристрій, який фіксував емоційне збудження від контакту з рекламним оголошенням. Назва цього пристрою:
Гальванометр.
Тахистоскоп. 
Аудиметр.

23. Прилад, який дає можливість транслювати рекламне оголошення чітко визначений час, змінюючи тривалість транслювання, має назву:
Тахистоскоп.
Гальванометр. 
Аудиметр.

24. Фірма “Холмс” відібрала одинадцять зацікавлених у певному товарі споживачів для проведення бесіди з метою виявлення глибинних, неусвідомлених ними мотивів їх поведінки. Йдеться про застосування однієї з наступних методик опитування:
Холл-тест.
 Фокус-група.
Глибинне інтерв’ю.

25. Маркетингова фірма періодично проводила аналіз структури попиту споживачів, використовуючи їх записи у спеціальних щоденниках. Ця методика має назву:
Торговельні панелі.
Обидві відповіді правильні. 
Споживчі панелі.

26. Під час сегментації намагалися розділити ринок споживачів за ознакою “тип особистості”. Який принцип сегментації використовували?
Психографічний.
Поведінковий.
 Соціальний.

27. Фірма вибирає стратегію покриття ринку, сутність якої – в розробці єдиного комплексу маркетингових заходів на весь ринок. Дана стратегія має назву:
Концентрований  маркетинг.
Недиференційований  маркетинг. 
Диференційований  маркетинг.

28. Сегмент  ринку  характеризується: 
Стабільною конкурентоспроможністю продуктів.
 Диференційованим попитом споживачів.
Попитом споживачів, який є однорідним за характером.

29. У психологічній структурі особистості мають місце три компоненти: підсвідомий - область сліпих інстинктів, свідомий - регулює дії індивіду, надсвідомий - область соціальних норм та моральних установок. Такі основні моменти теорії мотивації:
З. Фрейда.
М.О. Бердяєва.
 А. Маслоу.

30. Стратегію охоплення ринку підприємства можна визначити як концентрований маркетинг. Іншими словами підприємство:
Пропонує один товар усьому ринку споживачів.
Пропонує кожному сегменту споживачів окремий товар. 
Пропонує один товар одному сегменту споживачів.

31. Із поданого нижче переліку слід виключити характеристику, яка не властива для ринку товарів виробничого призначення:
Попит  на  товари  виробничого  призначення  визначається  попитом  на
споживчі товари.
Попит на товари виробничого призначення має високий коефіцієнт еластичності.
Покупців небагато і вони сконцентровані територіально.

32. Під поняттям «товарний знак» розуміють:
Марку або її частину, забезпечену правовим захистом.
Позначення,розміщене на товарі або упаковці, призначенедля ідентифікації товарів одного продавця.
Частину марки, яку можна впізнати.

33. Під час розрахунку біля каси споживач В побачив індійський час  і вирішив його купити. Названий товар слід віднести до :
Товарів пасивного попиту.
Товарів особливого попиту. 
Товарів імпульсної купівлі.


34. Нижчеперераховані характеристики товару: рівень якості, набір споживчих властивостей, специфічне оформлення, марочна назва та специфічна упаковка представляють:
Товар з підкріпленням.
Товар у реальному виконанні. 
Товар за задумом.

35. Коли  йдеться про товар з підкріпленням, то беруть до уваги такі характеристики:
Поставки, кредитування, монтаж.
Рівень якості, специфічне оформлення, марочну назву. 
Гарантії, специфічне оформлення, марочну назву.

36. Торговельне підприємство пропонує споживачам торти трьох видів, тістечка чотирьох видів, цукерки дванадцяти видів та напої шести видів. Визначте насиченість асортименту підприємства:
4.
25.
15.

37. Етап життєвого циклу товару характеризується невеликим збутом, мізерним прибутком, максимальними затратами на маркетинг та невеликою кількістю конкурентів. Йдеться  про:
Етап зростання. 
Етап спаду.
Етап виведення на ринок.


38. Модифікація комплексу маркетингу, зокрема,  за  рахунок зниження ціни найбільш характерна для:
Етапу виведення на ринок. 
Етапу зрілості.
Етапу зростання.

39. Стратегія розширення меж марки передбачає:
Присвоєння єдиної марочної назви для всіх товарів.
Використання марочної назви, що мала успіх, при виведенні на ринок модифікації товару чи товару-новинки.
Використання торгової назви фірми у поєднанні з індивідуальними марками.


40. Товар фірми “О” знаходиться на етапі зростання. Який із перерахованих нижче заходів найдоцільніше застосувати:
Знизити ціну товару.
Шукати нові сегменти ринку. 
Зменшити витрати на комунікації.

41. Ринок тютюнових виробів включає багато продавців і покупців. Продавці розробляють своєрідні пропозиції для різних сегментів ринку, використовують різні марки, рекламу та інші заходи. Це характерно для:
Ринку монополістичної конкуренції.
Ринку олігополістичної конкуренції. 
Ринку чистої конкуренції.

42. Стратегію  «зняття вершків»  доцільно  застосувати,  коли  має місце:
Висока еластичність попиту по ціні.
Низька еластичність попиту по ціні. 
Значні обсяги виробництва і реалізації.

43. До методів ціноутворення,	в основі яких лежить конкуренція, відносять:
Метод забезпечення цільового прибутку.
Метод надбавок.
Метод поточних цін.

44. Маркетингове поле ціни дорівнює величині:
Націнки посередника.
Попиту. 
Собівартоісті.

45. Бонусні знижки - це:
Знижки за обумовлений річний оборот.
Знижки за рекламно-інформаційну роботу.
Різниця між цінами на один і той же товар з різними строками поставки.

46. Максимально можливу ціну товару визначає:
Конкуренція.
Попит.
Цільовий прибуток.

47. У процесі тендерних торгів фірми-конкуренти призначають ціну пропозиції, стежачи за тим, щоб вона була:
Дещо нижчою, ніж у конкурентів.
Дещо вищою, ніж у конкурентів. 
На рівні цін конкурентів.

48. Фірма  надає  знижки  партнерам  за  оплату  вартості  товару готівкою. Мова йде про знижки:
Декорт.
Сконто. 
Дисконт.

49. Продавець установив ціну нижче собівартості товару з метою усунення конкурентів. Така практика має назву встановлення:
Дискримінаційних цін.
Фіксованих цін. 
Демпінгових цін.

50. Виробник розповсюджує товар, використовуючи послуги посередників різних типів одночасно. Система розповсюдження у даному випадку називається:
Багатоканальна маркетингова система розповсюдження.
Традиційна маркетингова система розповсюдження. 
Горизонтальна маркетингова система розповсюдження.

ТЕСТОВІ ЗАВДАННЯ
З ДИСЦИПЛІНИ «МЕНЕДЖМЕНТ»
1. Метод управління – це:
           а) сукупність способів впливу на економічні інтереси об'єкту управління;
           б) спосіб  здійснювання  управлінського впливу суб'єкта на об'єкт;
в) процес реалізації цілей управління;
           	г) правила,  які визначають порядок дій системи в цілому.

2. В залежності від напряму управлінської  діяльності методи управління бувають:
           	а) економічні, організаційно-розпорядчі та соціально-психологічні;
          	б) одноособові, колегіальні, колективні;
           	в) методи прямого та побічного впливу;
           	г) методи науково-технічного  і  економічного прогнозування.

3. Як Ви вважаєте  –  прогнозування,  як  спосіб визначення перспективних показників підприємства відносять до:
           	а) економічних методів управління;
          	б) адміністративних методів;
           	в) соціально-психологічних методів;
           	г) методів побічного впливу.

4. До якого  методу  організаційно-розпорядчого впливу відносять штатний розклад:
           	а) інструктування;
          	б) регламентування;
           	в) нормування.
5. Яка з вимог до управлінського рішення  означає обов'язковість його виконання:
           	а) повноважність;
          	б) директивність;
           	в) компетентність;
           	г) оперативність.

6. Яка з вимог до управлінських  рішень  передбачає,  що  мета  рішення повинна бути досягнута при мінімальних витратах?
           	а) повноважність;
           	б) ефективність і оптимальність;
           	в) директивність.

7. Щоб оцінити фінансове становище фірми на конкретну дату слід вивчити її:
           	а) рекламний проспект;
           	б) балансовий звіт;
           	в) рахунок прибутків і витрат;
           	г) річний звіт.

8. До якого виду  управлінського  рішення  відноситься розробка графіку виходу на роботу?
           	а) управлінське  рішення  в  визначених умовах;
           	б) управлінське рішення в  невизначених умовах;
           	в) управлінське  рішення  в   ймовірних умовах;
           	г) управлінське рішення в  умовах  неспівпадання  інтересів.

9. До якого виду методів прогнозування відноситься кореляційний аналіз.
    	а) неформальних;
    	б) кількісних;
    	в) якісних.

10. Прийняття  яких управлінських рішень пов'язано з певним ризиком:
           	а) управлінське  рішення в певних (визначених) умовах;
           	б) управлінське рішення в умовах невизначенності;
           	в) управлінське   рішення  в  ймовірних умовах;
           	г) управлінське  рішення  в умовах неспівпадання інтересів.

11. Прийняття яких управлінських рішень  базується на використанні алгоритму дій?
           а) управлінське  рішення  в певних умовах;
           б) управлінське рішення в умовах невизначенності;
           в) управлінське   рішення  в  імовірних умовах;
           г) управлінське рішення в умовах незбігання інтересів.

12.  Комунікація – це:
           	а) зв'язуючий процес;
          	б) цикл обробки і руху документів;
           	в) процес обробки і передачі  на  різні рівні управлінської дії.


13. Об'єднуючими  зв'язуючими  елементами  функцій менеджменту є:
           	а) комунікації та прийняття рішень;
           	б) комунікації  та  інформаційне забезпечення;
           	в) вироблення та прийняття рішень.

14. Перевага  індивідуального  підприємства  перед колективним полягає в наступному:
           	а) простота створення і ліквідації;
           	б) обмежена відповідальність;
           	в) конфединціальність  і незалежність в бізнесі;
           	г) податкові пільги.

15. Для створення приватного підприємства необхідно отримати дозвіл:
 	а) від галузевого Міністерства;
           	б) від обласної держадміністрації;
           	в) від місцевих органів влади;
           	г) від усіх перерахованих вище структур.

16. Господарське товариство з  обмеженою  відповідальністю:
           	а) забезпечує притік інвестицій в фірму;
           	б) розподіляє прибуток  в вигляді дивідендів на акції;
           	в) відповідає  за зобов'язанням фірми в межах вартості вкладеного учасниками капіталу;
г) випускає та розповсюджує акції.

17. Переваги  малих  підприємств  перед   великими пов'язані з тим, що вони:
           	а) мають більшу фінансову стабільність;
           	б) гнучко  пристосовуються до змін потреб ринку;
           	в) працюють здебільшого на конкурентних ринках;
           	г) не  тратять коштів на розробку нових товарів.

18. Найважливішими  факторами успішного підприємства є:
           	а) наявність   необхідного  початкового капіталу;
           	б) активність підприємця, його досвід і знання законів ринку і бізнесу;
           	в) сприятлива ринкова кон’юнктура;
           	г) високий рівень конкуренції.
19.  На основі яких документів складається блок-схема апарату управління підприємства;
           	а) матриць функцій;
          	б) штатного розкладу;
           	в) ієрархічної структури;
           	г) організаційної структури.

20. Делегування повноважень -- це:
           	а) зобов'язання  виконувати   визначені цілі і задачі;
           	б) засіб, за  допомогою  якого  керівник встановлює  співвідношення  між рівнями управління;
           	в) засіб розподілу ресурсів компанії.

21. Яке із перерахованих понять не є базовим  елементом комунікації:
           	а) відправник;
           	б) повідомлення;
           	в) телеграма;
           	г) канал;
          	д) отримувач.

22. Функціональна організаційна структура -- це:
           	а) взаємозв'язок елементів і рівнів управління;
           	б) взаємозв'язок функцій управління;
           	в) структура,  направлена на  виявлення розподілу праці в апараті управління, концентрацію і кооперацію праці;
г) взаємозв'язок  елементів,  рівнів  і функцій управління.

23. Проектування процесу управління передбачає:
           	а) находження найдоцільнішої  послідовності виконання операцій;
           	б) розробку типових технологічних  схем і графіків виконання роботи;
           	в) розробку нових або модернізацію старих систем технології управлінських робіт;
           г) встановлення  способів   і   методів здійснення управлінських рішень.

24. Зміст процесу управління визначається:
           	а) особливостями об'єкту управління;
           	б) функціями органів управління;
           	в) задачами,  методами і цілями органів управління;
 	г) всім вище згаданим.

25. Сутність наукової організації праці  керівника в наступному:
           	а) в розробці творчого підходу до прийняття рішень;
           	б) в створенні умов для ефективного використання ним свого часу;
           	в) в забезпеченні сприятливого психологічного клімату в колективі;
           	г) в формуванні нового  типу  мислення, адекватного ринковій економіці.

26. В основі якої функції керівника лежить  процес планування і прогнозування можливих подій:
           	а) експертно-консультативна;
           	б) адміністративна;
           	в) стратегічна;
           	г) інноваційна.

27. Яку функцію  виконує  менеджер,  який  створює умови для злагодженої продуктивної роботи трудового колективу:
           	а) адміністративну;
           	б) організаційну;
           	в) виховну;
           	г) регулюючу.

28. Основою авторитету менеджера є:
           	а) посадовий статус і  завойований  ним престиж;
           	б) стиль роботи;
           	в) зовнішнє середовище;
           	г) влада.
29. Якій фактор є найбільш активним джерелом підприємницьких ідей:
           	а) демографічні зміни;
           	б) зміни споживацьких смаків;
           	в) нові знання;
           	г) зміни в доходах споживачів;
           	д) необхідність   ліквідації   "вузьких місць" у виробництві.

30. Яке  з положень не можна включити у визначення підприємства:
           	а) самостійна діяльність;
           	б) діяльність з метою отримання прибутку;
           	в) діяльність  для  задоволення  потреб споживача;
           	г) діяльність за замовленням;
           	д) діяльність, пов'язана з ринком.

31. Підприємство,  створене на  основі  об'єднання майна різних власників, а в тому числі юридичних осіб інших держав - це:
           	а) колективне підприємство;
           	б) спільне підприємство;
           	в) змішане підприємство;
г) комунальне підприємство.

32. Висока варіантність стилів керівництва  визначається:
           	а) особливостями  керованого колективу;
           	б) особливостям й функцій, що виконує менеджер;
           	в) різноманітністю стосунків між керівником і підлеглими;
           	г) всім вище згаданим.

33. Підготовка наради включає:
           	а) планування наради,  підготовку доповіді,  проекту рішення,  документів, приміщення;
           	б) підготовку мети  наради  і  відповідального за її проведення;
г) визначення складу учасників наради і відповідального за її проведення.

34. Основними формами впливу сучасного керівника є:
           	а) прихильність, уважність;
           	б) вміння переконувати;
           	в) принциповість;
           	г) компетенція.

35. Яка  система  керівництва  використовується  в умовах виникнення несподіваних і  передбачених  подій:
           	а) управління на основі контролю;
           	б) управління на основи екстраполяції;
           	в) управління  на основі системи передбачених змін;
           	г) управління  на  основі  гнучких екстрених рішень.

36. Що є перевагою децентралізації в управлінні?
           	а) забезпечується цілісність,  порядок, погодження дій;
           	б) право приймати рішення надається тому керівникові,  який безпосередньо  займається цим питанням;
           	в) поліпшується контроль та аналіз;
           	г) поліпшується планування та мотивація діяльності.

37. Представники  якої  школи в управлінні основну увагу приділяли розробці принципів управління:
           	а) школи наукового управління;
           	б) адміністративної школи;
           	в) школи людських стосунків;
г) математичної школи.

38. Хто був засновником школи наукового управління?
           	а) М. Вебер;
           	б) А. Файоль;
           	в) Ф. Тейлор;
           	г) Д. Мак-Грегор.

39. Визначте хронологічну  послідовність  розвитку наукових шкіл менеджменту:
           	а) адміністративна школа,  школа людських стосунків, математична школа;
б) школа  наукового  управління,  адміністративна школа, школа людських стосунків, поведінкових наук, математична;
           	в) школа  наукового  управління,  адміністративна, математична, поведінкових наук;
           	г) школа  наукового  управління,  адміністративна, людських відносин.

40. Що є об'єктом науки управління?
           	а) система державного управління;
           	б) суб'єкти та об'єкти управління;
           	в) відносини управління;
           	г) система наукових категорій управління.

41. Продуктом управлінської праці є:
           	а) інформаційні потоки на підприємстві;
           	б) управлінські  рішення;
           	в) сукупність  взаємозв'язаних   управлінських дій,  спрямованих на досягнення поставленої цілі;
           	г) організаційна  та обчислювальна техніка.

42. Поєднання  організаційно-розпоряджувальних  та психологічних  методів  управління  характерно  для:
           	а) операторної праці;
           	б) евристичної праці;
           	в) усіх стадій процесу управління;
           	г) адміністративної праці.

43. Творча діяльність керівників та спеціалістів з постанови цілей,  задач  управління,  а  також розробка й  прийняття управлінських рішень - це:
           	а) адміністративна праця;
           	б) евристична праця;
           	в) особливості управлінської праці;
           	г) операторна праця.

44. Предметом управлінської праці є:
           	а) управлінське рішення;
           	б) організаційна та обчислювальна техніка;
           	в) інформація;
           	г) система інформаційних, логічних, обчислювальних операцій та процедур,  які  виконують керівники та спеціалісти у зазначеній послідовності поєднання.

45. Метод управління – це:
           а) сукупність способів впливу на економічні інтереси об'єкту управління;
           б) спосіб  здійснювання  управлінського впливу суб'єкта на об'єкт;
в) процес реалізації цілей управління;
           	г) правила,  які визначають порядок дій системи в цілому.

46. В залежності від напряму управлінської  діяльності методи управління бувають:
           	а) економічні, організаційно-розпорядчі та соціально-психологічні;
          	б) одноособові, колегіальні, колективні;
           	в) методи прямого та побічного впливу;
           	г) методи науково-технічного  і  економічного прогнозування.

47. Як Ви вважаєте  –  прогнозування,  як  спосіб визначення перспективних показників підприємства відносять до:
           	а) економічних методів управління;
          	б) адміністративних методів;
           	в) соціально-психологічних методів;
           	г) методів побічного впливу.

48. До якого  методу  організаційно-розпорядчого впливу відносять штатний розклад:
           	а) інструктування;
          	б) регламентування;
           	в) нормування.

49. Яка з вимог до управлінського рішення  означає обов'язковість його виконання:
           	а) повноважність;
          	б) директивність;
           	в) компетентність;
           	г) оперативність.

50. Об'єднуючими  зв'язуючими  елементами  функцій менеджменту є:
           	а) комунікації та прийняття рішень;
           	б) комунікації  та  інформаційне забезпечення;
           	в) вироблення та прийняття рішень.

 

КРИТЕРІЇ ОЦІНКИ ЗНАНЬ ВСТУПНИКІВ
Вступнику пропонується 30 тестів. Час виконання 1 год.
 Відповіді оцінюються наступним чином:


	Оцінка
	Кількість правильних відповідей
	Кількість балів

	Оцінка “відмінно”:
	30-25
	180-200

	Оцінка “добре”:
	24-20
	160-179

	Оцінка “задовільно”:
	20-15
	128-159

	Оцінка “незадовільно”:
	14-0
	0-128
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